Rozdziat 2. MECHANIZM RYNKOWY. POPYT I PODAZ 



2.1. Poj^cie i elementy sktadowe rynku 

Poj^cie rynku. Mechanizm rynkowy 

Przez dlugie wieki historii ludzkosc rozwijala sie; w oparciu 
o gospodarke^ naturalnq, ktorej celem jest zaspokajanie potrzeb 
wlasnych. Wraz z pojawieniem sie^ w dzialalnosci czlowieka nad- 
wyzek ponad potrzeby wlasne, stworzone zostaly warunki do 
funkcjonowania gospodarki wymiennej. W okresie tym wymiana 
odbywala sie^ w oparciu o mierniki naturalne, takie jak miary zbo- 
za, sztuki, lokcie, korce i tym podobne miary wielkosci. Byly to 
podwaliny pod rozwoj handlu, ktory mial charakter wymienny 
(towar za towar, okreslany mianem barteru). Kolejny etap rozwo- 
ju wymiany wiqze siej z pojawieniem pieniqdza, jako srodka ula- 
twiajaxego handel. Wraz z wystqpieniem nadwyzek i rozpocz^- 
ciem wymiany, pojawiry sie^ osoby, ktore zajeiy sie^ posrednicze- 
niem mi^dzy producentami a konsumentami wyrobow. Wyzej 
wymienione uwarunkowania przyczynily sie^ do powstania go- 
spodarki rynkowej. 

Gospodarka rynkowa to zlozony mechanizm koordynacji ludzi, 
ich dziaialnosci i przedsi^biorstw za pomocq cen. Stanowi system 
komunikacji sluzaxy przeplywowi wiedzy i umiejejtnosci miliar- 
dow odr^bnych jednostek. Mimo braku centralnego osrodka za- 
rzqdzajaxego rozwiqzuje problemy produkcji i dystrybucji obej- 
mujqce miliardy nieznanych zmiennych i zaleznosci; problemy 
wykraczajqce dalece poza mozliwosci najlepszych wspolczesnych 
komputerow. Rynku nikt nie zaprojektowal a jednak swietnie 
funkcjonuje 1 . 



1 P. A. Samuelson, W. D. Nordhaus, Ekonomia, Poznan 2012, s. 26. 
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Rynek identyfikowano niegdys z miejscem dokonywania 
transakcji kupna-sprzedazy, lecz dzisiaj, w wyniku rozwoju wy- 
miany, takie pojmowanie rynku, jako kategorii ekonomicznej, jest 
niewystarczajqce. Dzisiejsi uczestnicy rynku przy zawieraniu 
transakcji nie muszq spotykac sie_ w tym samym miejscu, gdyz 
mogq kontaktowac siej telefonicznie czy za pomocq Internetu, nie 
musza rowniez kontaktowac sie^ bezposrednio ze sobq, gdyz 
w wielu przypadkach wyr^czajq ich posrednicy 2 . Oznacza to, ze na 
niektorych rynkach (sklepy, stragany) kupujaxy i sprzedajaxy kon- 
taktujq siej bezposrednio. Inne rynki (gieida papierow wartoscio- 
wych) dziaiajq poprzez posrednikow (maklerow), ktorzy zawiera- 
jq transakcje w imieniu swoich klientow. W supermarketach 
sprzedawcy okreslajq cene^ umieszczajq towary na poikach, 
a klient sam decyduje, czy kupic dany towar, czy nie. Na aukcjach 
dziei sztuki kupujaxy licytujq siej mi^dzy sobq, a sprzedawca za- 
chowuje postawe^ biernq 3 . Rynkiem zatem sq wydzielone obszary, 
popularne targowiska, rynkiem sq banki, gdzie lokujemy bqdz po- 
zyczamy pieniqdze za okreslona cene^ - procent, rynkiem sq gieidy 
papierow wartosciowych, towarow, rynkiem sq panstwowe bqdz 
prywatne biura posrednictwa pracy, oferty pracy zawarte w ogto- 
szeniach itp. W gospodarce najwczesniej powstat rynek produk- 
tow i usiug, potem rynek kapitaiowo-pieni^zny, na koricu zas ry- 
nek pracy 4 . 

Uogolniajqc, powyzsze rozwazania kategori^ t^ mozna zdefi- 
niowac w sposob prosty, ze rynek to mechanizm koordynujaxy 
zachowania nabywcow i sprzedawcow, uczestniczaxych w proce- 
sie wymiany dobr oraz ushag 5 . 

Mozna rowniez przedstawic w sposob bardziej ziozony, ze ry- 
nek jest okreslony jako proces, w ramach ktorego kupujaxy 
i sprzedajaxy okreslajq co majq zamiar kupowac i sprzedawac i na 
jakich warunkach. Znaczy to, ze jest to proces, w ramach ktorego 



2 Por. K. Gardjan, M. Kurek, B. Sowa, op. cit, s. 55. 

3 D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, op. cit, 2007, s. 77. 

4 S. Duda, H. Mamcarz, A. Pakula, Ekonomia, Lublin 1998, s. 55. 

5 D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Mikroekonomia..., op. cit, 2007, s. 77. 
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kupujaxy i sprzedajaxy okreslajq ceny i ilosci dobr, ktore majq bye 
kupione i sprzedane 6 . 

Reasumujqc powyzsze rozwazania, nalezy zauwazyc, iz pod- 
miotami rynku sq sprzedajaxy i kupujaxy, przedmiotami rynku - 
towary i uslugi. Niezaleznie od formy, na kazdym rynku majq 
miejsce transakeje kupna-sprzedazy po okreslonej cenie. Na rynku 
zatem powstajq ceny produktow i uslug, a takze ksztaltujq siq re- 
lacje miydzy nimi. W konsekwencji, rynek decyduje o systemie 
cen 7 . Oznacza to, ze glownym zadaniem rynkow jest ustalanie ce- 
ny dobr. Cena to wartosc dobra wyrazona w pieniqdzu. Na giqb- 
szym poziomie ceny odzwierciedlajq warunki, na jakich poszcze- 
golne dobra podlegajq wymianie 8 . 

Biorqc powyzsze rozwazania pod uwagej, nalezy stwierdzic, ze 
caloksztalt transakeji, czyli rynek, mozna klasyfikowac wedlug 
roznych kryteriow podzialu 9 : 

• wedlug przedmiotu obrotu mozemy wyroznic rynek dobr 
i uslug konsumpcyjnych oraz rynek czynnikow produkeji 
(ziemi, pracy, kapitalu); 

• wedlug zasiejgu geograficznego mozemy rozroznic rynki lo- 
kalne, regionalne, krajowe, mierdzynarodowe, swiatowy; 

• w zaleznosci od sytuacji rynkowej mozemy mowic o rynku 
sprzedawcy i rynku nabywey: ten pierwszy charakteryzuje 
sie_ dlugotrwalq przewagq popytu nad podazq, co stawia 
sprzedawcy w bardzo korzystnej sytuacji przetargowej. 
Jest to cecha charakterystyczna gospodarki nakazowo- 
rozdzielczej okreslanej mianem gospodarki niedoborow. 
Natomiast ten drugi charakteryzuje sie_ nadwyzkq podazy 
nad popytem, co daje uprzywilejowanq pozyejej nabywey; 



6 D. R. Kamerschen, R. B. McKenzie, C. Nardinelli, Ekonomia, Fundacja Go- 
spodarcza NSZZ „Solidarnosc", Gdansk 1991, s. 47. 

7 S. Duda, H. Mamcarz, A. Pakuia, Ekonomia..., op. cit, s. 56. 

8 P. A. Samuelson, W. D. Nordhaus, Ekonomia..., op. cit, 2012, s. 26. 

9 Podstawy ekonomii, pod red. R. Milewskiego, E. Kwiatkowskiego, Warsza- 
wa 2005, s. 40. 
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• w zaleznosci od stopnia jednorodnosci przedmiotu trans- 
akcji mozemy wyroznic rynek homogeniczny (jednorodny), 
np. rynek ropy, rynek pszenicy, oraz rynek heterogeniczny, 
np. rynek pracy - wystejpujq na nim rozne zawody, wyma- 
gajaxe odmiennych zdolnosci i kwalifikacji, nie konkurujqce 
ze sobq (wowczas mowimy o segmentacji rynku); 

• w zaleznosci od stopnia wyrownywania sie_ cen wyroznia- 
my rynek doskonaty i niedoskonaly. 

Waznym aspektem funkcjonowania rynku jest poziom istniejq- 
cej na nim konkurencji. Konkurencja to proces, przy pomocy kto- 
rego uczestnicy rynku dqzqc do realizacji swych interesow, probu- 
jq przedstawic korzystniejsze od innych oferty pod wzglejdem ce- 
ny, jakosci lub innych charakterystyk wplywajaxych na decyzje; 
zawarcia transakcji. Rozszerzajqc interpretacje^ tego pojejcia moz- 
na powiedziec, ze konkurencja jest rowniez procesem, w ktorym 
uczestnicy rynku probujq uniknqc skutkow przedstawienia przez 
innych korzystniejszych ofert pod wzglejdem ceny, jakosci, asor- 
tymentu czy innych charakterystyk wplywajaxych na decyzje^ za- 
warcia transakcji. 

Konkurencja nie zachodzi mi^dzy kupujaxymi a sprzedajaxymi, 
ale mi^dzy kupujaxymi i mi^dzy sprzedajaxymi. Kupujaxy konku- 
rujq z innymi kupujaxymi o ograniczona ilosc dobr, znajdujaxych 
sie^ na rynku. Aby konkurowac, muszq zorientowac si^, jakie wa- 
runki proponujq inni kupujaxy i oferowac sprzedawcy lepsze wa- 
runki - wyzszq cene^ lub t^ samq cene^ za produkt nizszej jakosci. 
Sprzedajaxy konkurujq z innymi sprzedajaxymi o pieniqdze b^dq- 
ce w posiadaniu konsumentow. Muszq zdobyc informacje o tym, 
co robia_ ich rywale i probowac robic to lepiej lub w inny sposob - 
obnizajax cene^ lub zwi^kszajax atrakcyjnosc towaru. 

Konkurencja mierdzy sprzedajaxymi przybiera rozne formy, do- 
tyczy ceny, jakosci, wagi, objejtosci, barwy, wyglqdu, mocy, trwalo- 
sci czy zapachu produktow, jak rowniez warunkow kredytu ofe- 
rowanego kupujaxym. Sprzedawcy konkurujq rowniez o zaintere- 
sowanie konsumentow odwolujax sie; do ich poczucia glodu, po- 
p^du plciowego lub obawy przed smierciq, bolem, halasem, itp. 
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Wszystkie te formy konkurencji mozna podzielic na dwie zasadni- 
cze kategorie: konkurencji cenowq i poza cenowq 10 . 

Popyt i jego determinanty 

W mechanizmie rynkowym strong konsumentow reprezentuje 
popyt. Podobnie jak we wczesniejszych zagadnieniach w literatu- 
rze przedmiotu znajduje sie_ szereg definicji tej kategorii. Ponizej 
prezentujemy najbardziej znane definicje. 

Popyt to ilosc dobra, jakq nabywcy gotowi sq zakupic przy roz- 
nym poziomie cen 11 . 

Popyt to zaiozona odwrotna relacja mierdzy cenq dobra lub 
usiugi a ich ilosciq, ktorq konsumenci sq skionni i sq w stanie na- 
byc w danym odcinku czasu, przy zaiozeniu, ze wszystkie inne 
elementy charakteryzujqce sytuacje_ rynkowq pozostajq bez zmia- 
ny 12 . 

Przy zaiozeniu, ze wszystkie inne czynniki, pozostajq bez 
zmian, zauwazamy, ze popyt obrazuje odwrotnq zaleznosc mierdzy 
cenq a ilosciq danego dobra (dobr). 

Na podstawie tej zaleznosci mozemy przedstawic prawo po- 
pytu, ktore wyraza odwrotnie proporcjonalnq zaleznosc ilosci 
popytu na dane dobro n od ceny tego dobra, tzn. gdy cena jego 
maleje, to popyt rosnie i odwrotnie (ceteris paribus). Jest ono od- 
zwierciedleniem ogolnej tendencji w zachowaniu (post^powaniu) 
nabywcow (konsumentow) wzglejdem ceny dobra, kupujaxych 
wiejcej danego dobra przy nizszych cenach i mniej przy cenach 
wyzszych. Inaczej mowiac, przedstawia ono rozklad ilosci dobra 
nabywanego przez konsumentow przy roznych (alternatywnych) 
cenach, przy zaiozeniu, ze pozostale czynniki nie ulegajq zmianie. 

Obrazem graficznym prawa popytu jest krzywa popytu o na- 
chyleniu ujemnym, przedstawiajaxa wykres ilustrujaxy rozklad 
popytu, tzn. ilosci produktu kupowanego przez nabywcow przy 
roznych cenach. Z rozkladu i wykresu (rys. 2.1.) wynika, ze przy 



10 D. R. Kamerschen, R. B. McKenzie, C. Nardinelli, Ekonomia..., op. cit, s. 47-48. 

11 D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Mikroekonomia..., op. cit, 2007, s. 78. 

12 D. R. Kamerschen, R. B. McKenzie, C. Nardinelli, Ekonomia..., op. cit, s. 49. 
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cenie P=3 ilosc nabywanego dobra (popytu) wyniesie q=80, zas 
przy cenie P=7 odpowiednio Q=20. 

Czynniki, ktore wplywajq na ksztaltowanie sie^ wielkosci popy- 
tu nazywamy determinantami. Glowne determinanty popytu to 13 : 

• gusty i preferencje konsumentow; 



Rys. 2.1. Krzywa popytu 
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• ceny innych dobr (substytucyjnych i komplementarnych); 

• dochody konsumentow i ich podziat; 

• liczba konsumentow (ludnosci); 

• oczekiwania dotyczqce przysziych cen i dochodow; 

• efekty nasladownictwa i demonstracji. 

Niewatpliwie cena jest podstawowq determinant^ popytu, 
wpiywajqcq, generalnie na nasze decyzje ale nie jedynq. 



13 Por. D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Mikroekonomia..., op. cit, 2007, 
s. 83-88; D. R. Kamerschen, R. B. McKenzie, C. Nardinelli, Ekonomia..., op. cit, 
s. 50-53; N. G. Mankiw, M. P. Taylor, Mikroekonomia, Warszawa 2009, s. 111-119; 
M. Rekowski, Mikroekonomia, Poznan 2011, s. 43-46. 
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W dobie narastajqcej konkurencji, wszechobecnej reklamy, 
ogromnego znaczenia wplywu marketingu na nasze decyzje, cz^- 
sto nie uswiadamiamy sobie, ze nasze gusty i preferencje sq 
ksztaltowane przez specjalistow od public relations. Cz^ste zmia- 
ny mody, wykorzystywanie gwiazd filmu, sportu i innych dziedzin 
zycia w reklamach, akcjach promocyjnych ma ksztaltowac nasze 
gusta i preferencje. Wydaje si^, ze wspolczesnie jest to jedna 
z najwazniejszych determinant w bogatych spoleczehstwach, 
wprywajaxych na decyzje o zakupie towarow. Pot^guje je nie- 
ustanne wprowadzanie na rynek unowoczesnianych i nowych 
produktow, glownie dzi^ki post^powi technicznemu, szeroko ro- 
zumianym innowacjom. 

Rozwoj ilosciowy i jakosciowy rynkow i produktow powoduje, 
ze w prowadzonej polityce cenowej wzrasta znaczenie cen innych 
produktow. Dotyczy to zwlaszcza dobr substytucyjnych i kom- 
plementarnych. Klasyczny juz przyklad masla i margaryny, szcze- 
golnie widoczny na polskim rynku na poczatku lat 90. zdecydo- 
wanie zmienil jego obraz. Maslo z margarynq prowadzilo „swo- 
istq" wojn^ medialnq o wskazywanie zalet jednego wyrobu nad 
drugim. Efektem tej rywalizacji jest bardzo szeroki asortyment 
oferowanych obecnie margaryn i masla, przy zblizonych cenach 
tych produktow. Klasycznym przykladem dla dobr komplemen- 
tarnych, sa_ ceny samochodow i benzyny. W okresie znaczaxych 
wzrostow cen benzyn, obserwowany jest spadek zakupow samo- 
chodow, zwlaszcza tych z silnikami duzej mocy. 

W okresie transformacji systemowej w Polsce obserwujemy 
zasadnicze zmiany w strukturze zakupow spoleczehstwa. Wplyw 
na to ma z jednej strony urealnienie cen wyrobow sprzedawanych 
na naszym rynku ale i rowniez zmiany w dochodach polskiego 
spoleczehstwa, zwlaszcza w porownaniach sily nabywczej docho- 
dow wyrazanych w walutach swiatowych, takich jak dolar czy 
euro. Przeci^tne zarobki, wyrazane w tych walutach w okresie 
transformacji wzrosly kilkunastokrotnie a nawet czasami i wi^cej 
razy, co w sposob zdecydowany zmienilo mozliwosci i struktur^ 
zakupow. 
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Niewatpliwy wpfyw na poziom cen i wielkosc zakupow ma 
liczba konsumentow. Wydaje sie^ przykladowo, ze agresywne wej- 
scie na Polski rynek kilku sieci supermarketow i narastajaxa miej- 
dzy nimi konkurencja wynika w duzej mierze z faktu, iz jestesmy 
relatywnie duzym pod wzgl^dem liczby ludnosci (konsumentow) 
krajem. 

Z jednej strony wzrost dochodow a z drugiej strony blisko 40 
milionowe spoleczeristwo decydujq o atrakcyjnosci polskiego 
rynku w okresie wchodzenia do Unii Europejskiej. 

W dobie kryzysu gospodarczego, przy wysokiej inflacji nie- 
watpliwego znaczenia nabiera determinanta - oczekiwania doty- 
czqce przyszlych cen i dochodow. Niepewnosc na rynku, braki 
masy towarowej, spekulacje pot^gujq chejc zakupow. Proces ten 
byl bardzo widoczny w polskiej gospodarce w latach 80-tych XX w. 
Czejsto sytuacja taka okreslana jest mianem efektu spekulacyjne- 
go, ktory ma miejsce w przypadku, gdy zmiane^ ceny nabywcy po- 
traktujq jako zjawisko ciqgle i b^dq sie_ starac wyciqgnqc z tego 
pewne korzysci (np. gromadzic deficytowe artykuly, czy skupo- 
wac produkty z myslq o odsprzedazy po wyzszej cenie). 

Efekty nasladownictwa i demonstracji rowniez wplywajq na 
zachowania cz^sci konsumentow. Z jednej strony chejc pokazania 
okreslonego modelu konsumpcji, z drugiej strony proba pokaza- 
nia lepszego, wyzszego poziomu konsumpcji niejednokrotnie mo- 
ze wpiywac na wielkosc cen i poziomu konsumpcji. 

Z tq determinant^, cz^sto jest kojarzony paradoks Veblena. 
Opisuje on sytuacjej, gdy z jednej strony rosnq zakupy artykuiow 
luksusowych przy wzroscie ceny. Jedynym rozsqdnym wythima- 
czeniem zachowania konsumentow wbrew dziaiania prawa popy- 
tu jest snobizm lub ch^c zaakcentowania swojej wyzszej pozycji. 

Innq skrajnq sytuacja (wbrew prawu popytu) wyjasnia para- 
doks Giffena. Polega on na tym, ze podwyzka cen tahszych dobr 
(zwiaszcza nizszego rz^du), moze spowodowac nie spadek, lecz 
wzrost popytu na te dobra (np. chleba, ziemniakow, kaszy) i row- 
noczesnie zmniejszenia popytu na dobra drozsze (wyzszego rz^- 
du, np. mi^so, w^dliny). 
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Podaz i jej deter minanty 

W mechanizmie rynkowym strong producentow reprezentuje 
podaz. Ponizej prezentujemy najbardziej znane definicje. 

Podaz to ilosc dobra, jakq sprzedawcy sq gotowi zaoferowac, 
przy roznym poziomie ceny 14 . 

Podaz dobra to ilosc dobra w jednostce czasu oferowana na 
rynku przy roznych wysokosciach ceny (ceteris paribus) 15 . 

Podaz to zalozona relacja mierdzy ilosciq dobra, ktorq produ- 
cenci sq skionni oferowac w danym odcinku czasu a cenq, przy 
zaiozeniu, ze inne zjawiska na rynku nie ulegnq zmianie 16 . 

Prawo podazy wyraza dodatniq relacja mi^dzy ilosciq podazy 
a cenq danego dobra n, tzn. zawsze ze wzrostem ceny danego do- 
bra jego podaz na rynku wzrasta i odwrotnie - przy jej spadku 
podaz maleje (ceteris paribus). Podobnie, jak prawo popytu, row- 
niez prawo podazy stanowi odzwierciedlenie ogolnej tendencji 
w zachowaniu (post^powaniu) sprzedawcow (producentow) przy 
zmianie ceny dobra, produkujaxych i sprzedajaxych wiexej dobra 
przy cenie wyzszej i mniej przy cenie nizszej. Relacja tej zaleznosci 
mozna przedstawic w postaci rozkiadu ilosci dobra sprzedawane- 
go przez producentow przy roznych (alternatywnych) cenach (ce- 
teris paribus). 

Obrazem graficznym prawa podazy jest krzywa podazy o na- 
chyleniu dodatnim, przedstawiajaxa wykres ilustrujaxy rozklad 
podazy, tzn. ilosci produktu sprzedawanego przez sprzedawcow 
przy roznych cenach. Z rozkiadu i wykresu (rys. 2.2.) wynika, ze 
przy cenie P=3 ilosc sprzedawanego dobra (podazy) wyniesie 
Q=90, zas przy cenie P=6 odpowiednio Q=135. 

Krzywa podazy jest wiex funkcjq dwoch zmiennych podazy S 
oraz ceny P i wyraza zaleznosc mierdzy tymi zmiennymi, okreslonq 
przez prawo podazy. Wynika z niego, ze pod wph/wem zmiany 
ceny zmienia sie^ ilosc podazy, czyli ilosc oferowanego produktu, 
przy zaiozeniu, ze pozostale czynniki podazy pozostajq bez zmian. 



14 D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Mikroekonomia..., op. cit, 2007, s. 78. 

15 B. Czarny, Podstawy ekonomii, Warszawa 2011, s. 84. 

16 D. R. Kamerschen, R. B. McKenzie, C. Nardinelli, Ekonomia..., op. cit, s. 49. 
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Rowniez zmiana podazy na dany produkt wywiera wptyw na 
zmiany ceny. Jezeli na rynku pojawi sie^ wi^ksza ilosc danego do- 
bra (np. na skutek obnizenia kosztow produkcji wzrosnie opiacal- 
nosc produkcji), to moze ono spowodowac obnizenie ceny tego 
dobra. 

Rys. 2.2. Krzywa podazy 




Podobnie jak w przypadku popytu, rowniez na podaz wpiywa 
wiele czynnikow, z ktorych niewqtpliwie najwazniejsza to cena. 
Pozostaie czynniki okreslane mianem determinant podazy to 17 : 

• zmiany produktywnosci wywoiane zmianami technologii 
produkcji; 

• zmiany optacalnosci produkcji innych dobr; 

• zmiany dost^pnosci (rzadkosci) roznych zasobow produk- 
cyjnych; 

• ilosc przedsi^biorstw w gai^zi, branzy; 

• polityka panstwa (podatki, subsydia, dotacje). 



17 Por. D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Mikroekonomia..., op. cit, 2007, s. 88- 
90; B. Czarny, Podstawy ekonomii..., op. cit, s. 84-89; D. R. Kamerschen, R. B. 
McKenzie, C. Nardinelli, Ekonomia..., op. cit, s. 53-55; N. G. Mankiw, M. P. Tay- 
lor, Mikroekonomia..., op. cit, s. 111-119; M. Rekowski, Mikroekonomia..., op. 
cit, s. 43-46 i inne pozycje z bibliografii. 
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Post^p techniczny, nowe wynalazki, zastosowanie nowych su- 
rowcow, polproduktow i produktow dokonuje zwiaszcza w ostat- 
nich latach rewolucyjnych zmian. Przykladowo wiek XIX okresla- 
ny byl wiekiem w^gla i stali, wiek XX to ropa naftowa, zas wielu 
twierdzi, iz w obszarze surowcow energetycznych wiek XXI, b^- 
dzie wiekiem metanu. Olbrzymi post^p w ostatnim 40-leciu wy- 
wolala rewolucja informatyczna, zas w ostatnich 10-ciu latach 
internet. Wszystkie te zagadnienia jak wiele innych wptywa na 
rozwoj stosowanych technologii, wydajnosc pracy a tym samym 
na poziom cen rynkowych i wielkosc produkcji. Wdrozenia kolej- 
nych nowoczesnych technologii wplywa w sposob zdecydowany 
na oplacalnosc produkcji. Unifikacja wyrobow, podzespolow po- 
zwala wydluzac ich serie, eliminowac braki, podnosic jakosc wy- 
twarzanych wyrobow. Narastajqca konkurencja, liberalizacja wy- 
miany handlowej, mozliwosc pozyskiwania nowoczesnych tech- 
nologii, rozwijajaxa siej wspolpraca, latwosc przemieszczania 
ogromnych mas towarow z jednego krahca swiata na drugi nie- 
watpliwie wplywa na poziom oferowanych cen i wielkosci pro- 
dukcji przez producentow. 

Z jednej strony wyzej wymienione czynniki, zas z drugiej stro- 
ny niejednokrotnie nieprzemyslana do kohca eksploatacja zaso- 
bow naturalnych, powoduje, iz wiele z nich w chwili obecnej znaj- 
duje sie_ na wyczerpaniu. Szczegolnq role^ spelniajq tu energetycz- 
ne zasoby naturalne (zwiaszcza ropa naftowa), ktorych ceny 
w ostatnich kilkudziesierciu latach decydowaly o tempie rozwoju 
gospodarczego swiata. 

Dokonujaxy siej post^p technologiczny, innowacje i mozliwosci 
kapitalowe, powodujq, iz roznorodne branze, gal^zie zarowno 
przemyslu jak i uslug majq roznorodne uwarunkowania rozwoju. 
Znaczaxy wph/w na ksztaltowanie zwiaszcza poziomu cen ma 
ilosc uczestnikow gry rynkowej w danej gal^zi, branzy. Mocno jest 
to skorelowane ze stopniem konkurencji. Im wi^ksza ilosc produ- 
centow, tym wi^kszy wph/w na ksztaltowanie cen ma rynek, im 
wi^kszy stopieh koncentracji produkcji, tym wi^ksza sila rynko- 
wa, pojedynczych producentow. 
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Wspolczesnie, coraz wi^kszq role^ w ksztaltowaniu poziomu 
cen i wielkosci produkcji odgrywa polityka paristwa czy mi^dzy- 
narodowych ugrupowari, takich jak Unia Europejska, czy instytucji 
jak Bank Swiatowy, Mierdzynarodowy Fundusz Walutowy, Swiatowa 
Organizacja Handlu. Zagadnienie to mocno jest skorelowana ze 
stopniem z jednej strony interwencjonizmu paristwowego a z dru- 
giej strony z dqznosciq do liberalizacji wymiany towarow 
i uslug, co w sposob bezposredni oddzialuje na poziom cen i wiel- 
kosci produkcji oferowanych przez producentow. 

2.2. Cena i ilosc rownowagi rynkowej 

Do teorii ekonomii na state, jako jej fundament, zaleznosci 
mierdzy popytem, podaza_ i cenq wprowadzil Alfred Marshall, jeden 
z najwybitniejszych ekonomistow w dziejach ludzkosci. Uczynil 
prostq geometric podazy i popytu podstawowym narzejdziem ana- 
lizy ekonomicznej. 

Dotychczas rozwazalismy oddzielnie popyt i podaz, ich deter- 
minanty oraz przesuniercia. Teraz rozwazmy te dwie wielkosci we 
wzajemnym oddzialywaniu. Wlasnie gra popytu i podazy to istota 
mechanizmu rynkowego. W wyniku tej gry ksztaltuje si$ cena. 
Oddzialuje ona zwrotnie na ksztaltowanie sie^ popytu i podazy, 
jest jak o tym byla juz mowa, glownym czynnikiem wspolokresla- 
jaxym te wielkosci. Cena jest sygnalem rynku kierowanym w stro- 
ng producentow i konsumentow oraz sklaniajaxym ich do podjej- 
cia odpowiednich decyzji, majaxych doprowadzic do stanu row- 
nowagi mi^dzy uczestnikami gry rynkowej. Jest to najbardziej po- 
zqdany stan na rynku pojedynczego dobra jak i calego rynku 18 . 

Cena rownowagi, to cena, w kierunku ktorej b^dzie zmierzal 
rynek konkurencyjny i na poziomie ktorej b^dzie pozostawal po 
jej osiqgniejciu, przy zalozeniu, ze nic w otoczeniu nie ulegnie 
zmianie. Ilosc rownowagi, to poziom produkcji, do ktorej rynek 



Podstawy ekonomii, pod red. R. Milewskiego, op. cit, s. 107. 
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be^dzie zmierzat i na poziomie ktorej pozostanie, gdy jq osiqgnie, 
jesli w otoczeniu nic sie; nie zmieni. Popyt rowna sie^ podazy 19 . 

Zestawienie krzywych popytu i podazy ilustruje wzajemne od- 
dziafywanie, z jednej strony decyzji konsumentow co do chqci na- 
bycia danego dobra, z drugiej strony decyzji producentow (firm) 
co do sprzedazy tegoz dobra. Punkt przeci^cia sie_ krzywej popytu 
z krzywa podazy wyznacza cene_ rownowagi rynkowej i ilosc row- 
nowagi rynkowej, przy ktorej wielkosc popytu jest rowna wielko- 
sci podazy (rys. 2.3.) 20 . 

W sytuacji, gdy cena jest wyzsza od ceny rownowagi, pojawia 
sie_ nadwyzka dobra, co oznacza, ze popyt b^dzie mniejszy od po- 
dazy. 

Rys. 2.3. Cena rownowagi rynkowej i odchylenia od niej 

cena P 



p* 
P, 



0 




Niedobor 



ilosc Q 



B^dzie to sytuacja korzystna dla nabywcy. Konkurencja mi^- 
dzy sprzedajaxymi doprowadzi do spadku ceny, co powoduje 
wzrost popytu i spadek podazy. Odwrotnie przedstawiac sie_ b^- 
dzie sytuacja przy cenie nizszej od ceny rownowagi. Niska cena 
zachexi nabywcow do zwi^kszenia popytu przy rownoczesnym 



19 D. R. Kamerschen, R. B. McKenzie, C. Nardinelli, Ekonomia..., op. cit, s. 57. 

20 S. Zabrowarny, Mikroekonomia, Przemysl 2003, s. 99. 
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ograniczaniu podazy przez producentow. Pojawi sie^ niedobor do- 
bra, co oznacza, ze popyt berdzie wi^kszy od podazy. Konkurencja, 
tym razem mierdzy kupujaxymi, doprowadzi do wzrostu ceny, kto- 
ry spowoduje spadek popytu i wzrost sprzedazy. Te procesy do- 
stosowawcze trwajq ustawicznie i w ich rezultacie ustala sie; cena, 
usuwajqca z rynku nadmiar produktow lub likwidujqca ich niedo- 
bor, cena „czyszczaca" rynek z tych niedopasowan popytu i poda- 
zy2i. 

Osiqgni^ta rownowaga rynkowa moze zostac naruszona przez 
zmiany czynnikow determinujaxych popyt i podaz. 

Przykladowo, jezeli w jakims okresie wzrosnie dochod gospo- 
darstw domowych, berdaxy jednq z determinant popytu, to wzro- 
snie rowniez popyt na dane dobro normalne. W przeciwnym 
przypadku - przy spadku dochodu gospodarstw domowych lub 
obnizeniu sie_ cen dobr substytucyjnych (takze wzrostu cen dobr 
komplementarnych), popyt na dane dobro rowniez spadnie. 

W przypadku obnizenia cen czynnikow produkcji, powodujq- 
cego obnizenie kosztow produkcji, nastqpi wzrost opiacalnosci 
produkcji danego dobra, a w slad za tym takze zwiejkszenie poda- 
zy tego dobra na rynek. W odwrotnej sytuacji, gdy ceny czynnikow 
produkcji wzrosnq i koszty produkcji takze wzrosnq, oplacalnosc 
produkcji ulegnie pogorszeniu i podaz danego dobra obnizy siej. 

Zmiany mogq dotyczyc oczywiscie rowniez obu krzywych po- 
pytu D i podazy S jednoczesnie, wowczas zmiany cen oraz ilosci 
wymienianych dobr na rynku berdq zalezary od wielkosci zmian 
obu krzywych wzglejdem siebie. Przy proporcjonalnych zmianach 
popytu i podazy w tym samym kierunku (tzn. przesuniejciu obu 
krzywych w takim samym stopniu na prawo lub na lewo) cena 
rownowagi moze pozostac bez zmian, przy rownoczesnej zmianie 
ilosci wymienianego dobra. 



Podstawy ekonomii, pod red. R. Milewskiego, op. cit, s. 107. 
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2.3. Elastycznosc popytu i podazy 

Poj^cie, rodzaje i sposoby mierzenia elastycznosci 

Rynkowe prawo popytu i podazy wskazuje kierunki reakcji 
popytu i podazy na zmianej ceny. Rownoczesnie na zmiany popytu 
i podazy danego produktu wywierajq wpiyw inne czynniki, takie 
jak np. dochody czy ceny innych produktow (substytutow lub 
produktow komplementarnych). Analizujqc reakcje popytu i po- 
dazy na zmiany ktoregos z czynnikow mozemy nie tylko okreslic 
kierunki tych reakcji, lecz takze dokonac ich pomiaru. Miernikiem 
pozwalajaxym ocenic rozmiary wzrostu lub spadku popytu i po- 
dazy w odpowiedzi na zmiany cen, dochodow, itp. jest elastycz- 
nosc popytu i podazy 22 . 

Wrazliwosc popytu i podazy na zmiany ceny towaru, cen sub- 
stytutow i dobr komplementarnych oraz dochodow nabywcow 
jest wyrazana liczbowo za pomocq wspolczynnikow elastyczno- 
sci 23 . 

Elastycznosc jednej zmiennej (Y) wzgl^dem innej zmiennej (X) 
wyraza stopieh reakcji pierwszej zmiennej Y na zmiany drugiej 
zmiennej X. Tak pojmowanq elastycznosc mozna wyrazic wzorem: 

^ AY AX 

E = : 

Y X 

Koncepcja elastycznosci jest stosunkowo czersto wykorzysty- 
wana w analizie ekonomicznej. Rozroznia sie^ kilka rodzajow ela- 
stycznosci: elastycznosc cenowa_ i dochodowq popytu, elastycz- 
nosc cenowq podazy, elastycznosc inwestycji wzgl^dem stopy 
procentowej, elastycznosc opodatkowania wzgl^dem dochodu. 
Rola elastycznosci sprowadza sie^ do przewidywania skutkow poli- 
tyki cenowej, dochodowej, inwestycyjnej. 

W praktyce stosowane sq dwie formuly badania elastycznosci: 



22 M. Rekowski, Mikroekonomia..., op. cit, s. 63. 

23 B. Czarny, E. Czarny, R. Bartkowiak, R- Rapacki, Podstawy ekonomii, War- 
szawa 1998, s. 94. 
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a) formula punktowa moze bye stosowana wylqcznie przy 
bardzo malych zmianach cen. Stosowanie jej przy znacz- 
niejszych zmianach analizowanego zjawiska prowadzi do 
roznych wynikow w zaleznosci od kierunku zmiany para- 
metrow; 

b) w celu uzyskania prawidlowego wyniki przy wi^kszych 
zmianach parametrow stosuje sie^ formula lukowq. 

Elastycznosc cenowa popytu 

Cenowa elastycznosc popytu stanowi miare: sily reakeji wiel- 
kosci zapotrzebowania na zmiany ceny. 0 popycie na pewne do- 
bro mowi sie^ ze jest elastyczny, jesli wielkosc zapotrzebowania 
silnie reaguje na zmiany ceny, albo jest nieelastyczny, jesli wiel- 
kosc zapotrzebowania slabo reaguje na zmiany ceny 24 . 

Elastycznosc cenowa popytu jest to wzgl^dna zmiana ilosci 
popytu w stosunku do wzgl^dnej zmiany ceny danego dobra. 
Zwykle jest ona ujemna, gdyz zgodnie z prawem popytu, gdy cena 
rosnie, to ilosc popytu maleje i odwrotnie. 

Do obliczania zmian ilosciowych popytu zaleznie od zmiany 
ceny towaru sluzy wspolczynnik elastycznosci cenowej popytu. 
W najprostszy sposob obliczamy go poslugujax sie_ nastejpujaxym 
wzorem: 

= AP L .AC 

cPp P P ' C 

gdzie: 

P p - popyt w okresie bazowym; 

A P p - przyrost lub spadek popytu w okresie badanym; 

C - cena w okresie bazowym; 

AC- przyrost lub spadek ceny w okresie badanym. 

Wspolczynniki elastycznosci ksztaltujq sie_ w granicach od zera 
do nieskohczonosci. Przy interpretacji wskaznika elastycznosci 



N. G. Mankiw, M. P. Taylor, Mikroekonomia..., op. cit, s. 139. 
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bierze sie^ pod uwage^ jego wartosc bezwzgl^dnq. Znak (+) lub (-) 
informuje jedynie o dodatniej lub ujemnej korelacji mi^dzy 
zmiennymi. 

Elastycznosc cenowa popytu jest na ogol ujemna, co wynika 
juz z prawa popytu ilustrowanego przebiegiem krzywej popytu 
(ujemne nachylenie krzywej), ale w analizie rynkowej tego zjawi- 
ska poslugujemy sie_ wielkosciami bezwzgl^dnymi. 

Sq dwa wzory na elastycznosc, jeden stosowany dla konkret- 
nych punktow na krzywej, okreslany mianem elastycznosci punk- 
towej a drugi stosowany do mierzenia przeciejtnej elastycznosci 
mi^dzy dwoma punktami, okreslany mianem elastycznosci luko- 
wej 25 . 

Wspolczynnik elastycznosci cenowej popytu moze bye obli- 
czany dwom sposobami 26 . 

a) jako elastycznosc punktowa, mierzona w wybranym 
punkcie A krzywej popytu (rys. 2.4.a.): 

AC _ AP r C_ 

cPp P ' C Pp AC X P 

p lub po przeksztalceniu p 

b) jako elastycznosc lukowa, mierzona mi^dzy dwoma punk- 
tami A i B krzywej popytu (rys. 2.4.b.): 

P - P C -C 
p _ 1 1 1 o M 

^cPp - 



\(n+Po) |(C, + C 0 ) 



25 Por. D. R. Kamerschen, R. B. McKenzie, C. Nardinelli, Ekonomia..., op. cit, 
s. 474. 

26 S. Zabrowarny, Mikroekonomia..., op. cit, s. 120. 
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Rys. 2.4.a. Elastycznosc Rys. 2.4.b. Elastycznosc 

punktowa lukowa 




Wspoiczynnik elastycznosci bejdzie rozny w roznych punktach 
krzywej popytu. W kazdym punkcie krzywej spadek ceny, powo- 
duje wzrost wielkosci popytu. Ale spadek ceny w gornej czqsci 
krzywej popytu stanowi duzo mniejszq zmiany procentowa niz 
spadek ceny wjej dolnej czejsci. Podobnie wzrost wielkosci popytu 
jest duzo wi^kszq zmianq procentowq w warunkach malej wielko- 
sci popytu niz przy duzej wielkosci popytu. Dlatego tez wspoi- 
czynnik elastycznosci popytu spada, gdy konsumenci przesuwajq 
sie^ w dol swojej krzywej popytu. Ogolnie rzecz biorac, liniowa 
krzywa popytu w swej dolnej czersci ma charakter nieelastyczny, 
punkt elastycznosci neutralnej w swej srodkowej cze^sci oraz cz^sc 
elastycznq w swych gornych rejonach 27 . 

Dobra znacznie sie_ rozniq cenowq elastycznosci^ czy tez wraz- 
liwosciq na zmiany ceny. Kiedy cenowa elastycznosc jest wysoka, 
mowimy, ze popyt na dobro jest „elastyczny", czyli pozqdana ilosc 
wyraznie reaguje na zmiany ceny. Gdy cenowa elastycznosc dane- 
go dobra jest niska, jest ono „nieelastyczne" i popyt na nie slabo 
reaguje na zmiany ceny. 

Popyt na dobra majaxe gotowe substytuty wykazuje wi^kszq 
elastycznosc niz popyt na inne dobra. 

Waznq role_ odgrywa takze czas, jaki ludzie majq na reakcj^. 
Dobrym przykladem sq ceny paliw. W krotkim czasie, przy wzro- 



D. R. Kamerschen, R. B. McKenzie, C. Nardinelli, Ekonomia..., op. cit, s. 474. 
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scie cen paliw, trudno oczekiwac natychmiastowych rezygnacji 
z podrozy. Zatem popyt b^dzie nieelastyczny. Jednakze na diuzszq 
mete^ konsumenci mogq zmienic swoje zachowanie z powodu wy- 
sokich cen paliw. Mogq kupic mniejsze, bardziej ekonomiczne au- 
ta, jezdzic rowerem, pociqgiem, itp.. Zdolnosc do dostosowania 
wzorcow konsumpcyjnych oznacza, ze elastycznosc popytu ogol- 
nie jest wyzsza w diugim okresie niz w krotkim 28 . 

Wartosc wspotczynnika elastycznosci cenowej popytu wahajq 
siq od 0 do -co. Wyroznia sie_ nast^pujqce stopnie elastycznosci 
w zaleznosci od wartosci wspolczynnika elastycznosci (por. rys. 
2.5.): 

— pop}^t doskonale nieelastyczny, czyli sztywny - gdy E c p P = 0; 

— popyt nieelastyczny (nisko, maloelastyczny) - gdy 
0 < ] E c pp | < 1; 

— popyt neutralny (proporcjonalny) - gdy | E c p P | = 1; 

— popyt elastyczny - gdy | E cPp | > 1; 

— popyt doskonale elastyczny - gdy | E c p P | = co 



Por. P. A. Samuelson, W. D. Nordhaus: Ekonomia, op. cit, s. 66. 
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Rys. 2.5. Stopnie elastycznosci popytu 



cena P 




^E pp =|oo| 



E c p P =|oo| - popyt 
doskonale ela- 
styczny, 



E c p P > 1 1 1 - popyt 
elastyczny, 



E cPp =|l| - popyt 
o elastycznosci 
jednostkowej, 



E c p P <|l| - popyt 
nieelastyczny, 



E PP <|1| 



E c pp=0 - popyt 
doskonale nie- 
elastyczny 



E P =0 

^ cPp 



(sztywny] 



0 



iloscQ 



Dodatkowo, w celu lepszego wyobrazenia, oddzielnie na rys. 
2.6.a, 2.6.b, 2.6.c, 2.6.d i 2.6.e przedstawiono wszystkie stopnie 
elastycznosci cenowej popytu: popyt doskonale elastyczny (E c p P = 
|oo|), popyt sztywny (E c p P = 0), popyt proporcjonalny (E c p P = 1), 
popyt elastyczny (E c p P > 1), popyt nieelastyczny (E c p P < 1). 

Dwa pierwsze przypadki tj. popyt doskonale elastyczny i popyt 
sztywny obrazujq skrajne sytuacje rynkowe, obejmujqce ulamek 
procenta transakcji rynkowych. Popyt doskonale elastyczny doty- 
czy dobr, ktore nie maja swoich substytutow. Klasycznym przy- 
kladem jest sol. 
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Rys. 2.6.a. Popyt doskonale 
elastyczny 



ccna P 



E =|oo| 
tPp 1 



ilosc Q 



Rys. 2.6.b. Popyt sztywny 



cena P 



iiosi g 



Rys. 2.6.C. Popyt proporcjonalny Rys. 2.6.d. Popyt elastyczny 



cena P 



cena P 




ilosc Q 



E cpp>! 
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Rys. 2.6.e. Popyt nieelastyczny 

cena P 



ilosc Q 
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Niski czy rosnaxy poziom cen takiego dobra nie ogranicza po- 
pytu na nie. Jest to sytuacja skrajna, w ktorej nie dziaia prawo po- 
pytu. Podobnie jest w drugiej skrajnej sytuacji, tj. w przypadku 
popytu doskonale nieelastycznego inaczej sztywnego. Przykiadem 
obrazujaxym te_ sytuacje_ sq dobra luksusowe, wyst^pujqce w poje- 
dynczych egzemplarzach jak obrazy, rzezby, itp. osiqgajace na ich 
aukcjach bardzo wysokie ceny. 

Szczegolnym przypadkiem jest popyt proporcjonalny, okresla- 
ny rowniez mianem jednostkowego. Jest to rowniez bardzo rzad- 
ko wyst^pujqca sytuacja rynkowa, kiedy obnizanie czy wzrost cen 
o okreslony procent powoduje o ten sam procent wzrost czy spa- 
dek popytu. 

Zdecydowana wiejkszosc transakcji rynkowych dotyczy popytu 
bqdz elastycznego bqdz nieelastycznego. 

Analizujqc poszczegolne przypadki cenowej elastycznosci po- 
pytu, nalezy zauwazyc, iz przeci^tny konsument jest zadowolony 
w sytuacji, gdy dany produkt, nie zmieniajqc swoich cech jako- 
sciowych tanieje. Pojawia sie_ wi^c pytanie, kiedy przy spadku ce- 
ny na rynku zadowolony b^dzie rowniez producent. Taka sytuacja 
ma miejsce wowczas, gdy przy spadku ceny, produkcja rosnie 
w tempie szybszym niz spada cena a wiex gdy wspolczynnik ce- 
nowej elastycznosci popytu jest wierkszy od jednosci. 

Elastycznosc cenowa popytu jest kategoriq o bardzo waznym 
praktycznym znaczeniu. Orientacja w jej ksztaltowaniu sie^ dla 
danych dobr czy uslug jest warunkiem podejmowania wlasciwych 
decyzji w polityce cenowej oraz podatkowej. Wiedza z tego zakre- 
su jest wiex niezb^dna i producentom i administracji gospodar- 
czej. Wynika to z istnienia scislej zaleznosci mierdzy elastycznosci^ 
cenowq popytu a wydatkami nabywcow, a zatem i calkowitymi 
przychodami sprzedawcow, a posrednio i dochodami budzeto- 
wymi z tytulu podatkow posrednich (np. VAT) 29 . 



29 T. Kaminska, B. Kubska-Maciejewicz, J. Laudanska-Trynka, Teoria..., op. cit, 
s. 32. 
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Elastycznosc dochodowa popytu 

Nastejpnym czynnikiem wspoiokreslajaxym popyt na dane do- 
bro jest dochod. Stosujqc klauzulej ceteris paribus, mozemy stwier- 
dzic, ze wzrost dochodow nabywcow powoduje wzrost popytu. 
Reakcjej popytu na zmiane_ dochodu nazywamy elastycznosciq do- 
chodowq popytu 30 . Elastycznosc dochodowa popytu to stosunek 
wzglejdnej (procentowej) zmiany wielkosci zapotrzebowania na 
okreslone dobro do wzgl^dnej (procentowej) zmiany dochodu 31 . 
Wskaznik elastycznosci dochodowej popytu Edp P wylicza siq: 

AP^ AD 

dPp ~ P p D 

gdzie: 

P p - popyt w okresie bazowym; 

A P p - przyrost lub spadek popytu w okresie badanym; 

D - dochod w okresie bazowym; 

AD- przyrost dochodu w okresie badanym. 

Elastycznosc dochodowa popytu odgrywa wazna role^ przy ba- 
daniu wpiywu dochodowosci gospodarstw domowych na zakup 
zarowno dobr takich jak zywnosc, czy trwaiego uzytkowania (np. 
mieszkah, drozszych mebli, samochodow). Stanowi rowniez waz- 
ne zrodto informacji dla polityki dochodowej rzqdu oraz dla roz- 
nego rodzaju rozwiqzah instytucjonalnych (kredytowanie wydat- 
kow). Zostary one po raz pierwszy zauwazone i opisane w drugiej 
poiowie XIX w. przez niemieckiego ekonomiste_ E. Engla. Prawi- 
dtowosci odkryte przez niego znalazry potwierdzenie w wynikach 
pozniejszych badah reakcji popytu na poszczegolne dobra w wy- 
niku zmian dochodow konsumentow. 

Poziom wspotczynnika Edp P zalezy przede wszystkim od do- 
st^pnosci substytutow i dobr komplementarnych, a takze od zroz- 
nicowania ich jakosci. Stanowi on kryterium klasyfikacji dobr. Na- 



Podstawy ekonomii, pod red. R. Milewski, E. Kwiatkowski, op. cit, s. 59. 
D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Mikroekonomia..., op. cit, s. 118. 
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lezy jednak pami^tac, ze wspolczynnik ten jest rozny dla roznych 
grup nabywcow i ze jego poziom zmienia siej w miare^ uplywu cza- 
su, np. wraz ze zmianami dochodu czionkow badanej grupy. 
Sprawia to, ze wspomniana klasyfikacja ma charakter wzglerdny 
(np. dobro, ktore dla jednej grupy nabywcow jest dobrem nizsze- 
go rz^du, dla innej moze bye dobrem luksusowym) 32 . 

Ogolnie mozna wyroznic trzy rodzaje prawidlowosci odnoszq- 
ce sie^ do poszczegolnych grup produktow 33 : 

— pierwsza prawidlowosc dotyczy wydatkow na zywnosc, 
ktore rosnq mniej niz proporcjonalnie w stosunku do przy- 
rostu dochodu. Oznacza to, ze procentowy wzrost kon- 
sumpeji zywnosci jest mniejszy, anizeli procentowy wzrost 
dochodu. Wspolczynnik elastycznosci dochodowej popytu 
jest mniejszy od jednosci, Edp P < 1. W konsekwencji, udzial 
zywnosci w konsumpeji calkowitej zmniejsza w miare^ bo- 
gacenia sie^ konsumentow (osiqgania coraz wyzszych do- 
chodow; 

— drugq grupe; stanowiq wydatki na odziez, oplaty za miesz- 
kanie oraz gaz i prqd. Cz^sc dochodow konsumentow wy- 
datkowana na te dobra, stanowi stosunkowo staly procent, 
niezaleznie od zmian wielkosci dochodu. Przyrostowi do- 
chodow towarzysza proporcjonalne przyrosty wydatkow 
na dobra nalezqce do tej grupy. Wspolczynnik elastyczno- 
sci dochodowej jest zblizony do jednosci, Edp P = 1; 

— wydatki na niektore dobra przemyslowe (nowe samocho- 
dy, meble, sprz^t elektroniczny) a takze wydatki na wy- 
ksztalcenie, podroze, wakacje, ochronej zdrowia itp. wzra- 
stajq bardziej niz proporcjonalnie w stosunku do wzrostu 
dochodow konsumentow. Wspolczynnik elastycznosci do- 
chodowej popytu na te dobra jest wi^kszy od jednosci, 
EdPp > 1. W miare_ osiqgania coraz wyzszych dochodow 



B. Czarny, Podstawy ekonomii..., op. cit, s. 106. 
M. Rekowski, Mikroekonomia..., op. cit, s. 116. 
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przez konsumentow zwi^ksza sie^ udzial tych dobr w kon- 
sumpcji calkowitej. 

Przedstawione prawidlowosci znajdujq odzwierciedlenie 
w Prawie Engla, ktore mowi, ze wraz ze wzrostem dochodow na 
jednego czionka rodziny rosnie spozycie dobr wyzszego rz^du, 
spada spozycie dobr nizszego rz^du 34 . 

Wskaznik elastycznosci dochodowej popytu jest dodatni dla 
dobr normalnych, gdyz zwiejkszenie dochodu gospodarstwa do- 
mowego powoduje zwi^kszenie popytu na takie dobro. Rowniez 
w przypadku dobr luksusowych jest on dodatni i wi^kszy od 
wskaznika dla dobr normalnych. 

W przypadku dobr nizszego rz^du (gorszych) wskaznik ela- 
stycznosci dochodowej popytu ma znak ujemny, gdyz zwi^kszenie 
dochodu gospodarstwa domowego powoduje substytucje_ naby- 
wanych i konsumowanych dobr. Nast^puje zmniejszenie nabywa- 
nia dobr gorszej jakosci lub gorszego gatunku na korzysc dobr 
normalnych lub luksusowych. 

Zaleznosci mierdzy zmianami dochodu a zmianami popytu dla 
roznych grup dobr i uslug przedstawiajq krzywe Engla. Przebieg 
krzywych Engla pozwala na okreslenie rodzaju dobr czy uslug 
wyroznianych z punktu widzenia elastycznosci dochodowej popy- 
tu. Pema_ klasyfikacje_ tak wyodr^bnionych dobr przedstawiamy za 
pomocq jednej ciqglej krzywej Engla dla danego dobra, a wie^c za- 
kladamy, ze wraz ze zmianq dochodu zmienia sie_ elastycznosc 
dochodowa popytu na dane dobro X. Os pozioma prezentuje do- 
chod konsumentow, os pionowa - wielkosc zglaszanego popytu 
na dobro X (patrz rys. 2.7.). Dobrem X niech b^dq np. telewizory 
krajowej produkcji do odbioru obrazu w kolorze. 

W pierwszym przedziale dochodowym Oh wspolczynnik ela- 
stycznosci dochodowej rowna siej 0, co oznacza sztywnosc popytu, 
tu na poziomie 0. Wzrost dochodu z 0 do Ii nie pozwala zatem 
jeszcze na pojawienie sie_ efektywnego popytu rynkowego na od- 



34 Por. T. Kaminska, B. Kubska-Maciejewicz, J. Laudanska-Trynka, Teoria..., 
op. cit, s. 40-41. 
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biorniki TVC. Wzrost dochodu do h powoduje, iz procentowy 
wzrost wielkosci popytu jest wyzszy niz procentowy wzrost do- 
chodu - wskaznik elastycznosci dochodowej popytu Edp P jest > 1. 
Mamy tu do czynienia z dobrem luksusowym. Dalszy wzrost do- 
chodu w przedziale I2I3 powoduje wprawdzie dalszy wzrost popy- 
tu na dobro X, ale juz wzrost wolniejszy w stosunku do wzrostu 
dochodu (EdPp < 1). Rozpatrywany odbiornik telewizyjny stal sie^ 
dobrem podstawowym. W obu tych ostatnich przedzialach do- 
chodowych nasze telewizory kolorowe sq dobrami normalnymi, 
gdyz elastycznosc dochodowa popytu na nie jest dodatnia. 

Rys. 2.7. Krzywe Engla a dobra nizszego rzedu, 
normalne i luksusowe 

ilosc Q 




Dobra luksusowe Dobra podstavvowe Dobra nizszego rzedu 



Przy dalszym wzroscie dochodu (przedzial I3I4) popyt na do- 
bro X znowu staje sie_ sztywny - dalszy wzrost dochodu nie wywo- 
tuje zadnej reakcji po stronie popytu. Wielkosc popytu na nasze 
odbiorniki TVC nie zmienia si^, mimo rosnqcego dochodu (Edp P = 0), 
choc tu w przeciwiehstwie do pierwszego przedzialu, rozmiar 
analizowanego popytu stabilizuje sie^ na pewnym dodatnim po- 
ziomie. 
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Dalszy wzrost dochodow powoduje, ze spada popyt na anali- 
zowane dobro X, w naszej analizie - krajowe odbiorniki TVC. Ela- 
stycznosc dochodowa popytu jest wiqc ujemna (Edp P < 0), nasze 
dobro stalo sie_ dla konsumentow dobrem nizszego rz^du (kon- 
sumenci w tym przedziale dochodowym prawdopodobnie „prze- 
rzucili siq" na wyzszej klasy odbiorniki zagraniczne). 

Powyzszy wykres sluzyl wylqcznie do ukazania za pomocq 
jednej krzywej wszystkich mozliwosci ksztaitowania siej elastycz- 
nosci dochodowej popytu. Natomiast nie nalezy wyciqgac wniosku 
co do kolejnosci pojawiania sie_ wymienionych dobr w miar^ 
wzrostu dochodu 35 . 

Elastycznosc cenowa podazy 

Elastycznosc cenowa podazy wyraza stopien reakcji ilosci po- 
dazy dobra na zmiane_ ceny tego dobra. Wskaznik elastycznosci 
cenowej podazy E c pd wylicza si^ jako stosunek wzgl^dnej zmiany 
ilosci podazy do wzgl^dnej zmiany ceny rynkowej tego dobra 36 : 

F - Af l- A £ 

cPd P d ' c 

gdzie: 

Pd - podaz w okresie bazowym; 

A Pd - przyrost lub spadek podazy w okresie badanym; 

C - cena w okresie bazowym; 

AC- przyrost lub spadek ceny w okresie badanym. 

Elastycznosc cenowa podazy jest zwykle dodatnia, gdyz w mia- 
re_ wzrostu ceny rosnie podaz, a w przypadku spadku ceny na ryn- 
ku podaz danego dobra maleje. W zaleznosci od wielkosci wskaz- 
nika elastycznosci cenowej podazy wyroznia sie^ takie same stop- 
nie elastycznosci jak w przypadku elastycznosci cenowej popytu. 
Tak jak popyt, tak i podaz moze bye sztywna (E c pd = 0), nieela- 



35 Ibidem, s. 40-41. 

36 Podstawy ekonomii, pod red. R. Milewski, E. Kwiatkowski, op. cit, s. 62. 
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styczna (0 < E c pd < 1), neutralna (E c pd = 1), elastyczna (1 < E c pd < °o) 
i w koricu - doskonale elastyczna (E c pd = <*>). 

Ich graficzny obraz jest rowniez taki sam w przypadku wskaz- 
nika elastycznosci rownego wielkosciom skrajnym 0 i oo. Rozni sie^ 
natomiast w przypadku innych wielkosci wskaznika elastycznosci. 
Ilustrujq to rys. 2.8. a, b, c, d, e. 

Takze i tu stosuje sie_ - w zaleznosci od skali zmiany cen - me- 
tode^ punktowq lub lukowq. 

Objasnienia do rysunkow 37 : 

E c pd = 0 - podaz sztywna (elastycznosc zerowa), gdy podaz 
nie reaguje na zmiane_ ceny (na rys. 2.18.a pionowa prosta S); 

E c pd = co - podaz doskonale elastyczna, gdy przy cenie Po 
wzrost podazy jest nieograniczony, natomiast przy cenie nizszej 
od Po wyst^puje calkowity brak podazy (na rys. 2.8.b pozioma 
prosta S); 

E c pd = 1 - podaz o elastycznosci jednostkowej, gdy podaz ro- 
snie w takim samym stopniu jak cena dobra (na rys. 2.8.c kazda 
prosta S przechodzaca przez poczqtek ukladu Q = 0, P = 0); 

E c pd > 1 - podaz elastyczna, gdy wzgl^dna zmiana podazy jest 
wi^ksza od wzgl^dnej zmiany ceny dobra (na rys. 2.8.d prosta 
S przecina os rz^dnych P); 

E c pd < 1 - podaz nieelastyczna, gdy wzgl^dna zmiana podazy 
jest mniejsza od wzgl^dnej zmiany ceny dobra (na rys. 2.8.e prosta 
S przecina os odciertych Q). 
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Rys. 2.8.a. Podaz sztywna 



Rys. 2.8.b. Podaz doskonale 
elastyczna 



E CM =0 



ilosc Q 



E =00 
tFd S 



ilosc Q 



Rys. 2.8.c. Podaz proporcjonalna 
(jednostkowa) 



Rys. 2.8.d. Podaz elastyczna 



u'li.i r 




cenaC 



AC 




ilosc Q 



Pd 



Qo 



ilosc Q 



Rys. 2.8.e. Podaz nieelastyczna 

ccna C 
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Elastycznosc cenowa podazy zalezy od mozliwosci producen- 
tow ograniczania rozmiarow produkcji, gdy ceny jej spadajq, oraz 
ich zdolnosci zwiejkszania rozmiarow wiasnej oferty towarowej, 
gdy ceny produktow gotowych rosnq. Elastycznosc ta jest zalezna 
przede wszystkim od 38 : 

• czasu jakim dysponuje producent na przystosowane sie^ do 
zmienionego poziomu cen; im dhizszy czas, tym elastycz- 
nosc cenowa podazy jest wi^ksza - od sztywnej w bardzo 
krotkim okresie czasu do doskonale elastycznej w okresie 
bardzo dlugim; 

• zachowania sie^ kosztow produkcji wraz ze zmianq skali 
produkcji jezeli wraz ze wzrostem skali produkcji koszty 
szybko rosnq, podaz jest malo elastyczna - szybki wzrost 
kosztow ogranicza sile_ stymulacyjnq rosnqcej ceny produk- 
tu; jesli natomiast koszty rosnq relatywnie wolno wraz ze 
wzrostem produkcji, podaz jest bardziej elastyczna - ruch 
kosztow nie niweczy cenowej stymulacji wielkosci podazy. 

W biezqcym i krotkim okresie elastycznosc cenowa podazy 
jest zalezna od: 

• podatnosci danego dobra na magazynowanie i od kosztow 
tego magazynowania; im mniejsza mozliwosc przechowy- 
wania dobr (np. dobra szybko psujaxe siej i wyzsze koszty 
magazynowania, tym mniejsza elastycznosc cenowa poda- 
zy; 

• cech technologicznych produkcji wynikajaxych np. ze stop- 
nia wyspecjalizowania aparatu wytworczego i obslugujqcej 
go zalogi; wqska specjalizacja zmniejsza elastycznosc, cha- 
rakter bardziej uniwersalny daje mozliwosc dokonywania 
pewnych zmian asortymentowych, a wiejc stwarza warunki 
bardziej elastycznego reagowania na zmiany cen rynko- 
wych. 



38 T. Kaminska, B. Kubska-Maciejewicz, J. Laudanska-Trynka, Teoria..., op. cit, 
s. 38. Por. P. A. Samuelson, W. D. Nordhaus, Ekonomia..., op. cit, s. 71-74. 
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2.4. Funkcje cen 

Ceny jako regulacyjny mechanizm rynku 

Jednym z podstawowych parametrow prawidlowego funkcjo- 
nowania mechanizmu rynkowego sq ceny. Cena jest kategoriq 
ekonomicznq nierozerwalnie zwiqzana ze stosunkami towarowo- 
pieni^znymi, w ktorych dominujaxq formq wiejzi mi^dzy podmio- 
tami sq decyzje kupna-sprzedazy. 

W zaleznosci od tego jakie cechy dominujq w analizie mecha- 
nizmu rynkowego wyrozniamy podstawowe modele funkcjono- 
wania rynku. Jednym z podstawowych wyroznikow kolejnych 
modeli rynku jest stosunek uczestnikow gry rynkowej do ceny. 

W teorii ekonomii wyroznia sie_ zazwyczaj cztery rodzaje 
konkurencji (cztery rodzaje rynkow): konkurencja doskonala, 
monopol pelny, konkurencja monopolistyczna oraz oligopol. 
Roznice mi^dzy poszczegolnymi kategoriami rynkow (konkuren- 
cji) dotyczq sposobu, w jaki przedsi^biorstwo lub galaz przemysiu 
wyznaczajq ceny i rozmiary produkcji. W warunkach rynku do- 
skonale konkurencyjnego, przedsi^biorstwo przyjmuje cene^ jako 
wielkosc danq i dla osiajmiexia zakladanego celu moze jedynie 
zmieniac wielkosc produkcji. Przedsi^biorstwo dzialajqce w ra- 
mach konkurencji monopolistycznej lub oligopolu posiada znacz- 
nie wi^kszy wph/w na ustalanie ceny rynkowej swoich produk- 
tow 39 . Pelny monopolista dyktuje cene^ na rynku zgodnie z wla- 
snym interesem, nie majax w tym wzglejdzie zadnej konkurencji 

W modelu konkurencji doskonalej uczestnikow gry rynkowej 
przez pryzmat ceny nazywamy cenobiorcami. Oznacza to, ze za- 
rowno producenci jak i konsumenci czerpiq wiedze^ o cenach ply- 
naxq z rynku i zaden z nich nie ma sily rynkowej wplywania na jej 
wysokosc. Producenci znajq poziom swoich kosztow produkcji, do 
ktorych doliczajq skladniki, ktore tworzq dochod podmiotow Na 
poziom cen wplywajq takze takie czynniki jak: pozycja sprzedaw- 
cy, podaz, popyt konsumentow i dzialalnosc pahstwa. 



M. Rekowski, Mikroekonomia..., op. cit, s. 208. 
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Podstawowym czynnikiem wplywajaxym na poziom cen na 
rynku i ksztaltowanie sie^ poziomu konkurencji jest ilosc uczestni- 
kow gry rynkowej zarowno po stronie popytu jak i podazy. 

Cena w warunkach wolnej konkurencji ksztaltowana jest przez 
fakt istnienia duzej liczby sprzedawcow, z ktorych zaden nie jest 
na tyle silny, by narzucic cen^. W konsekwencji cena jest wyzsza 
od kosztow produkcji, ale jej wzrost jest hamowany przez zacho- 
wanie siej pozostaiych sprzedawcow. Prawidlowosc ta ujawnia sie; 
w pelni, gdy w procesie wymiany istnieje konkurencja mi^dzy 
producentami, a takze ogniwami handlu. Konkurencja, ktora jest 
wzajemnym oddzialywaniem podmiotow gospodarczych na sie- 
bie, pobudza je do: obnizania kosztow, ulepszania i unowocze- 
sniania wyrobow itp. Silq pobudzajaxq wskazane procesy jest ch^c 
zwiejkszenia zyskow i utrzymania sie^ na rynku. 

W sposob zdecydowany zmienia sie^ pozycja sprzedawcy, wraz 
ze zmniejszeniem ich ilosci. Zarowno na rynku konkurencji mo- 
nopolistycznej (oligopol oznacza jeszcze mniejszq ilosc sprzedaw- 
cow) jak i monopolu (w skrajnej sytuacji oznacza to jednego 
sprzedajaxego dany wyrob) producent zdobywa pozycja ceno- 
dawcy. 

Poniewaz sprzedawcow jest niewielu, wejscie na taki rynek 
jest bardzo utrudnione, wymaga zaangazowania duzego kapitalu 
i jest obciqzone duzym ryzykiem. W efekcie decyzje cenowe jednej 
firmy wplywajq w sposob zasadniczy na mozliwosci sprzedazy 
pozostaiych, dlatego tez decyzje produkcyjne i cenowe sq przed- 
miotem bacznej obserwacji pozostaiych uczestnikow „gry" ryn- 
kowej. Cz^sto w celu unikniejcia konkurencji dochodzi do porozu- 
mieh mierdzy firmami, co pot^guje zjawiska monopolizacji i stawia 
w niekorzystnej sytuacji konsumentow. Porozumienia te okresla- 
ne mianem zmowy sq prawnie zakazane i organy pahstwowe po- 
dejmujq z nimi walke^ na bazie istniejaxego ustawodawstwa anty- 
monopolowego. 

W warunkach monopolu (pelnego) sprzedawca nie ma konku- 
rentow, jest pelnym cenodawcq, moze ograniczac bqdz zwiejkszac 
produkcji, zgodnie z wlasnym interesem, cena moze bye duzo 
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wyzsza od kosztow produkcji. Cena monopolowa jest cenq swia- 
domie ustalanq przez monopol prywatny bqdz paristwowy. W po- 
lityce ksztaitowania cen monopolista musi uwzgl^dniac szereg 
okolicznosci, takich jak np. charakter produkowanego dobra 
(produkty masowe, produkty luksusoweO, zmiany w poziomie 
dochodow konsumentow, mozliwosci sprzedazy w okresach przy- 
szlych, konkurencja na rynkach mi^dzynarodowych. 

Drugq przeslankq wplywajaxq na ksztaltowanie sie^ cen sq 
wymogi prawa popytu i podazy. Pomi^dzy cenq, popytem i podazq 
na dany towar czy usluge_ zachodzq na rynku zaleznosci typu 
funkcjonalnego, polegajaxe na tym, ze zmiany jednej z wielkosci 
powodujq zmiany pozostalych. 

Ostania przeslankq ksztaitowania sie^ cen jest dzialalnosc pari- 
stwa. Paristwo z roznych przyczyn wkracza w procesy tworzenia 
sie_ cen. Celem aktywnej polityki cen prowadzonej przez panstwo 
moze bye: ochrona wybranych dziedzin gospodarki (np. rolnic- 
twa), obrona konsumentow itp. Do powszechnie stosowanych 
instrumentow wprywajaxych na poziom cen i cene_ rownowagi 
nalezq: podatki, cla, kontyngenty importowe, wyznaczanie cen 
maksymalnych i cen minimalnych. 

Cena maksymalna (pulap cenowy) jest to naj wyzsza cena, 
ktora mozna uzgodnic w legalnej transakeji kupna i sprzedazy 40 . 

Celem wprowadzenia ceny maksymalnej jest obnizenie cen 
placonych przez odbiorcow. Jest to cena ustalana ponizej ceny 
rownowagi rynkowej. 

Panstwo stosuje ceny maksymalne zwykle w celu ochrony po- 
ziomu zycia nabyweow, czyli w imie; pewnej wizji sprawiedliwo- 
sci. Skutkiem wprowadzenia ceny maksymalnej jest po pierwsze, 
spadek produkcji (przy nizszej cenie producenci oferujq mniej). 
Po drugie, po wprowadzeniu ceny maksymalnej wzrasta zapo- 
trzebowanie. W efekcie pojawia sie_ nadwyzka zapotrzebowania 
nad ofertq. Przy najwyzszej dopuszczanej prawem cenie nabywey 
cheq kupic wiejeej towaru, niz oferujq go sprzedawcy 41 . 



40 B. Czarny, Podstawy ekonomii..., op. cit, s. 94. 

41 Ibidem, s. 94-95. 
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Cena minimalna jest to najnizsza cena, ktorq mozna uzgodnic 
w legalnej transakcji kupna i sprzedazy. Cena minimalna stanowi 
dolny limit, po ktorej wolno handlowac na rynku 42 . 

Skutkiem ustalenia ceny minimalnej wyzszej od ceny rowno- 
wagi rynkowej jest zmniejszenie si^ zapotrzebowania i wzrost 
oferty. W efekcie powstaje nadwyzka ilosci oferowanej. Cena mi- 
nimalna preferuje producentow i dostawcow, co oznacza, ze dane 
dobra i uslugi nie mogq bye sprzedane ponizej tej ceny. 

Informacyjna funkeja ceny 

Ceny powinny informowac producentow i konsumentow o po- 
ziomie ponoszonych nakladow i uzyskiwanych efektow. Cz^sto 
funkcje_ t^ okresla sie^ rowniez mianem rachunkowej. Dla produ- 
centow zasadniczq informacjq jest stopien rentownosci wytwa- 
rzanych dobr czy swiadczonych uslug. Producent musi dokonac 
kalkulacji (rachunku ekonomicznego), w ktorym z jednej strony 
sumuje naklady przy danych cenach czynnikow wytworczych, 
z drugiej zas strony efekty w postaci sprzedazy po danych cenach. 
Ceny sprowadzajq do wspolnego mianownika naklady i wyniki, 
a tym samym obiektywizujq alternatywy wyboru. Konsumenci na 
podstawie informacji cenowych starajq sie_ wydac swoje dochody, 
by mozliwie najpelniej zaspokoic swoje potrzeby. 

Procesy optymalizacji przebiegajq bez wi^kszych zakloceri 
wtedy, gdy ceny prawidlowo informujq o alternatywach wyboru, 
tzn. odzwierciedlajq warunki produkeji (naklady) i realizacji, tj. 
zrownowazenie popytu z podazq, zas producenci i odbiorcy wyka- 
zujq okreslone wrazliwosci na zmiane; poziomu cen, a takze dys- 
ponujq swobodq w dokonywaniu i podejmowaniu decyzji. 

Ceny dostarczajq niezberdnych informacji uczestnikom rynku, 
stajqc siej podstawq wyboru najkorzystniejszego wariantu. Wyso- 
kie ceny okreslonych dobr dajq firmom sygnal o oplacalnosci pro- 
dukeji tych dobr oraz o mozliwosci maksymalizacji zysku. Rowno- 
czesnie te same wysokie ceny b^dq sklanialy konsumentow do 
poszukiwania substytutow i obnizania popytu na te dobra. Z kolei 



B. Czarny, Podstawy ekonomii..., op. cit, s. 96. 
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wysokie ceny czynnikow produkcji berdq sklaniac producentow do 
zast^powania ich innymi czynnikami produkcji lub do stosowania 
odmiennych metod i technologii produkcji. Uzyskiwane przez fir- 
my informacje cenowe wpiywajq na ich decyzje, dotyczaxe wybo- 
ru okreslonego wariantu zestawu czynnikow produkcji oraz okre- 
slonego asortymentu produkowanych dobr. 

Nalezy jeszcze dodac, iz jedynie prawidtowo funkcjonujaxy 
mechanizm rynkowy sprawia, ze ceny rynkowe dobrze spelniajq 
funkcje_ informacyjnq, pobudzajqc uczestnikow rynku do okreslo- 
nych sposobow zachowania. Wyst^powanie wszelkiego rodzaju 
anomalii na rynku uniemozliwia prawidtowe speinianie tej funkcji 
przez ceny 43 . 

Dystrybucyjna funkcja cen 

Dystrybucyjna (rozdzielcza) funkcja cen wiqze sie^ z podziaiem 
albo dystrybucjq wytworzonych dobr w spoleczeristwie. Z jednej 
strony okresla ona wysokosc otrzymywanego dochodu przez po- 
szczegolne jednostki i grupy spoieczne, a z drugiej strony okresla 
ilosc dobr nabywanych przez te jednostki i grupy. Dlatego tez czq- 
sto funkcja ta nazywana jest rowniez funkcjq dochodowq. W go- 
spodarce wolnorynkowej udziai poszczegolnych jednostek w do- 
chodzie zalezy od wkiadu posiadanych przez nie czynnikow pro- 
dukcji w wytworzenie tego dochodu. 

Funkcja dystrybucyjna w peini realizowana jest w warunkach 
rownowagi rynkowej. Cena rownowagi rynkowej jest cenq, ktora 
„oczyszcza" rynek. Przy takich cenach nie pojawiajq sie^ ani niedo- 
bory, ani nadwyzki, co odzwierciedla aktualny uklad sit na rynku. 
Cena taka eliminuje niesprawnych dostawcow i niewyplacalnych 
odbiorcow, preferuje efektywne i wyplacalne podmioty rynkowe. 
Fundamentalne znaczenie rozdzielczo-dystrybucyjnej funkcji cen 
polega na tym, ze za jej posrednictwem sfera produkcji powiqzana 
jest ze sferq konsumpcji. Ceny oddziarywujq na poziom dochodow 



43 Por. Ekonomia. Zarys wyktadu, pod red. M. Zukowskiego, Lublin 2007, s. 72; 
S. Duda, H. Mamcarz, A. Pakula, Ekonomia..., op. cit, s. 68; S. Zabrowarny, Mikro- 
ekonomia..., op. cit, s. 108. 
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wszystkich podmiotow gospodarczych. Ceny sprzedawanych to- 
warow i usiug powinny zapewnic odtworzenie poniesionych na- 
kladow na ich wytworzenie oraz nadwyzkej, ktora stanowi dochod 
przedsi^biorstwa, placone od dochodow podatki tworzq dochod 
panstwa, dziejki czemu mozna je przesuwac do innych dziedzin 
funkcjonowania panstwa i gospodarki. Dla pracownikow ceny sq 
podstawq do okreslania skali ich realnych dochodow 44 . 

Alokacyjna funkcja cen 

Czejsto spotykamy sie_ z okresleniami: ceny wysokie i niskie, 
subwencjonowanie lub dotowanie cen produktow czy usiug, po- 
datki cenotworcze itp. Funkcja alokacyjna (redystrybucyjna) ak- 
tywizuje si^, gdy ceny z jakichkolwiek przyczyn sq ksztaltowane 
ponizej lub powyzej wartosci, co uruchamia mechanizm redystry- 
bucji dochodow. 

Funkcja ta polega na stwarzaniu bodzcow przez ceny do racjo- 
nalnego rozdzielania ograniczonych zasobow na konkurencyjne 
sposoby uzycia w produkcji i przemieszczania ich mierdzy gal^- 
ziami. Jezeli cena jakiegos dobra, pod wph/wem zwi^kszonego 
popytu rosnie, powoduje to wzrost rentownosci (zysku) produkcji 
i tendency do zwi^kszenia produkcji tego dobra poprzez zaanga- 
zowanie wi^kszej ilosci zasobow w tej gale^zi. Jezeli zas cena dane- 
go dobra spada, obniza sie^ oplacalnosc jego produkcji, zmniejsza 
siej rentownosc, a zasoby sq przenoszone do produkcji innych 
dobr lub do innych, bardziej rentownych, galejzi. W ten sposob 
ceny rynkowe determinujq alokacj^ zasobow i ostatecznq kombi- 
nacjej produkowanych dobr. 

Podobnie, wyzsze place (jako ceny pracy) w okreslonych galej- 
ziach przyciqgajq pracej do tych gal^zi. W wielu przypadkach po- 
woduje rowniez zmiane^ zawodu z nizej oplacanego na lepiej plat- 
ny i bardziej poszukiwany. Z kolei zroznicowanie plac wedlug po- 
ziomu wyksztalcenia i praktycznego przygotowania do zawodu 



44 Por. Ekonomia. Zarys wyktadu, pod red. M. Zukowskiego, op. cit, s. 72; 
S. Duda, H. Mamcarz, A. Pakuia, Ekonomia..., op. cit, s. 68; S. Zabrowarny, Mikro- 
ekonomia..., op. cit, s. 109. 
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zach^cajq pracownikow do podwyzszania kwalifikacji. Z praktyki 
wiadomo, ze czas i koszty poniesione na dalsze ksztaicenie zwra- 
cajq sie^ pozniej z nadwyzk^. 

Ceny rynkowe wplywajq w ten sposob na ksztaltowanie od- 
powiadajqcej potrzebom spolecznym struktury produkcji i podazy 
dobr konsumpcyjnych. 

Cenowa alokacja zasobow niekiedy jest zast^powana przez ar- 
bitralne decyzje rzqdu, co narusza efektywnosc ekonomicznq. Dla- 
tego tez zast^powanie regulacji cenowej moze bye uzasadnione 
wylqcznie w wyjatkowych okolicznosciach, np. w przypadku za- 
wodnosci rynku lub wyzszej koniecznosci (obrona narodowa, ra- 
towanie zycia) 45 . 

Podstawowe rodzaje cen 

Informacje dotyczqee podstaw teorii cen uzupelnic nalezy 

0 rodzaje cen wyst^pujaxe w gospodarce. Na ogol produkty prze- 
chodzq przez rozne ogniwa wymiany - sq to producenci dobr, po- 
srednicy hurtowi i detaliczni. Na kazdym kolejnym szczeblu cena 
produktu jest wi^ksza od tej, ktorq otrzymuje producent, o marze^ 
handlowq. Cena, ktorq otrzymuje producent, to cena zbytu, po- 
wi^kszona o marze^ handlowq tworzy cene_ hurtowq, ostatecznq 
jest cena detaliczna, ktora zawiera marzej detalicznq. Waznym 
elementem zwi^kszenia ceny, obok marz handlowych, sq podatki 

1 da. 

Z punktu widzenia podmiotu ustalajaxego cene^ wyrozniamy 
ceny: wolnorynkowe, administrowania, urz^dowe. Ceny wolno- 
rynkowe powstajq w wyniku funkejonowania rynku zblizonego do 
doskonaiego. Pod poj^ciem „ceny administrowania", rozumiemy 
ceny, ktore przy wykorzystaniu roznych metod sq ksztaltowane 
przez dominujqce firmy lub monopole. Ceny urz^dowe ustalane sq 
przez organa panstwowe lub publiczne. Zasi^g ich stosowania jest 
rozny, typowe wykorzystanie obejmuje ustalanie cen np. produk- 



45 Por. Ekonomia. Zarys wykladu, pod red. M. Zukowskiego..., op. cit, s. 72; 
S. Duda, H. Mamcarz, A. Pakula, Ekonomia..., op. cit, s. 68-69; S. Zabrowarny, 
Mikroekonomia..., op. cit, s. 110-111. 
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tow rolnych, uslug komunalnych, energii elektrycznej, surowcow 
itp. W wymianie mi^dzynarodowej posiugujemy si^ cenami rynku 
swiatowego, dla poszczegolnych transakcji mi^dzynarodowych 
uzywamy poj^cia „ceny transakcyjnej" 46 . 
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46 S. Duda, H. Mamcarz, A. Pakuia, Ekonomia..., op. cit, s. 69. 



